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Ziele des Re-Designs

Aufgabenstellung

• Ein einheitliches, konsistent eingesetztes Erscheinungsbild

• Transmediale Anwendbarkeit des CDs

• Stärkung der Marke „SWP“

• Ein klares, schlankes Online-CD-Manual

• Vorlagen und Hinweise für Fragestellungen zur CD-Anwendung
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Schwerpunkte des Corporate-Designs

Aufgabenstellung

Die Marke SWP

• Stärkung der Marke SWP

Publikationen

• Die Publikationen müssen medienübergreifend funktionieren

• Mehr Lese-Freundlichkeit

• Angebot von mehr Lese-Einstiegen für ein geändertes Lese-Verhalten

Tägliches Geschäft

• Klare – nach Möglichkeit übertragbare – Vorlagen

• Hilfestellung für konkrete Fragestellungen (z. B. Umgang mit Kooperationslogos o.ä.)

• Einsatz einer Systemschrift für externes Arbeiten



Evolution statt Revolution

Unser Ansatz
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Basis-Elemente

Aufgabenstellung

Jedes Corporate-Design besitzt wesentliche Basis-Elemente, die den visuellen 
Auftritt über alle Medien hinweg prägen. Diese Elemente sind 
dementsprechend besonders wichtig für jedes Corporate-Design.

• Schriftwahl

• Typografie

• Farbe

• Logo
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Typografie

Basis-Elemente

Die Swift von Gerard Unger prägt den visuellen 
Auftritt der SWP v. a. über die Publikationen enorm.

• Sie ist insbesondere in ihren Details
ausgesprochen markant.

• Gleichzeitig eignet sie sich hervorragend für 
lange Lesetexte auch in kleinen Schriftgraden.

• Entwickelt für Zeitungstypografie eignet sie sich 
aber ebenso gut für das Lesen am Bildschirm.

Hier wird sich nichts ändern.
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Korrespondenzschrift

Basis-Elemente

Cambria

• Für alle Vorlagen des täglichen Geschäfts wie: 
Briefe, Einladungen, Agenden, Memos

• Für die Textarbeit an Publikationen

• Die Cambria ist auf allen Geräten mit Microsoft 
Office bereits vorinstalliert.
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Workflow Cambria & Swift

Basis-Elemente
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Farben

Basis-Elemente

Neben der Typografie sind die zwei Hausfarben der 
SWP für das visuelle Erscheinungsbild der Stiftung 
Wissenschaft und Politik wesentlich.
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Erweiterung des Farbspektrums

Basis-Elemente

• Insbesondere Infografiken und Karten benötigen 
ein umfangreicheres Farbspektrum.

• Formatreihen können auch über Farben 
differenziert werden.
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Erweiterung des Farbspektrums

Basis-Elemente

Besonderheit: Die Farben besitzen jeweils dieselbe 
Helligkeit und liefern bei einer Graustufen-Umsetzung 
vorhersehbare Abstufungen. 



Das Logo

der Stiftung Wissenschaft und Politik

Basis-Elemente



Der Ist-Stand

Das Logo
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Das neue Logo

Das Logo

Zukünftig wird das Logo selbst gedreht  –
nicht die Firmierung.

• Extrem einfache und doch einzigartige Visualität

• Greift den bestehenden CD-Ansatz auf

• Fordert den Betrachter auf, seinen Blickwinkel 
zu wechseln.

• Transmedial funktionaler da eine Stürzung der 
langen Firmierungszeile nicht realisierbar ist



SWP15

Der Logo-Reiter

Das Logo

Das Logo wird durch einen „Reiter“ ergänzt 
und oben an den Formatrand gesetzt.

• Hierdurch wird das Logo auf der Seite gestützt.

• Das Blatt selbst wird durch den Reiter markiert.
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Der Logo-Reiter

Das Logo

Das Logo wird durch einen „Reiter“ ergänzt 
und oben an den Formatrand gesetzt.

• Hierdurch wird das Logo auf der Seite gestützt.

• Das Blatt selbst wird durch den Reiter markiert.

• Es entsteht eine starke vertikale Achse.
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Die Firmierung

Das Logo

Das Logo wird durch einen „Reiter“ ergänzt 
und oben an den Formatrand gesetzt.

• Hierdurch wird das Logo auf der Seite gestützt.

• Das Blatt selbst wird durch den Reiter markiert.

• Es entsteht eine starke vertikale Achse, 
die die Verbindung zur Firmierung oder
anderen Gestaltungselementen setzt.

Die Firmierung wird immer gemeinsam mit 
dem Logo auf einer Seite platziert.

Stiftung Wissenschaft und Politik
Deutsches Institut für Internationale

Politik und Sicherheit



Die Publikationen

Anwendungen



SWP-Studie

Publikationen

Die SWP-Studie ist neben SWP-Aktuell und der 
Website der wahrscheinlich wichtigste Kontaktpunkt 
der Zielgruppe zu dem visuellen Auftritt der SWP.

Ihr gebührt dementsprechend eine besondere 
Aufmerksamkeit.

• Das Logo wird prominent auf dem Titel platziert.

• Die Formatkennung wird vom Logo getrennt.
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SWP-Studie

Publikationen

Der Titel:

• Steht direkt unter der Formatkennung

• Er wird wie bisher weiterhin dynamisch gesetzt.

• Die Titelzeile steht auf dem goldenen Schnitt der 
vertikalen Blatt-Teilung
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SWP-Studie

Publikationen

Das Key-Visual

Im Rahmen des Re-Designs wurde ein neues 
Key-Visual geschaffen.

• Es steht durch den stilisierten Globus
für Internationalität.

• Die sich bewegenden ockerfarbenen Striche 
dynamisieren das Key-Visual und transportieren 
zusätzlich die Komplexität der Themen.

• Es macht den Titel aufmerksamkeitsstärker.
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SWP-Studie

Publikationen

Rückseite

Das Key-Visual wird auf der Rückseite fortgeführt.

• Zusätzlich steht hier Raum für die Platzierung von 
Kooperationspartnern zur Verfügung.
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SWP-Aktuell

Publikationen

• Der Grundaufbau bleibt erhalten.

• Die Marke steht auch hier rechts oben.

• Die Formatkennung steht je Format horizontal über 
der Überschrift jeweils in der Farbe des Formats.

• Direkt gefolgt von Ausgabennummer, 
Monat und Jahreszahl,

• Firmierung links unten,

• Das Key-Visual in einem kleineren Ausschnitt 
rechts unten

• Autoren-Angaben am Textende
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Weitere Formate

Publikationen

• SWP-Studie: Hausfarbe Ocker

• SWP-Aktuell: Hausfarbe Blau

• SWP-Zeitschriftenschau: Sekundärfarbe Grün

• Die Sekundärfarben würden mit dem Rot-Ton 
noch eine weitere Formatkennung bzw. 
Sub-Formatkennung ermöglichen

Alle Töne mit Ausnahme des Ocker-Tons jeweils in der 
dunkelsten Abstufung.
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Arbeitspapiere

Publikationen

Arbeitspapiere sollen sich deutlich von den SWP-
Publikationen abheben und einen klaren 
Werkstattcharakter besitzen.

• Sie werden nicht in die Swift umgewandelt und 
verbleiben in der Ersatzschrift Cambria.

• Sie werden s/w gesetzt

• Sie werden einspaltig gesetzt.

• Ein Disclaimer wird links oben platziert.

• Wird kein Inhaltverzeichnis gesetzt, kann der Text 
auch direkt auf der Titelseite beginnen
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Vergleich Neu und Alt

Publikationen
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Vergleich Neu und Alt

Publikationen
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Innenseiten-Typografie

Publikationen

Neben dem Titel kommt der Innenseiten-Gestaltung 
der Publikationen eine hohe Bedeutung zu.

• Dem veränderten Leseverhalten entsprechend 
mehr Lese-Einstiege bieten (Zwischentitel, 
Grafiken, Entrefilets, Infoboxen,…)

• Längere Publikationen stärker durch z.B. große 
Kapitelüberschriften strukturieren.

• Online und Print gleichbedeutend konzipieren
(z.B. Einsatz von Farbe)

Ist-Stand der 
Innenseiten-Typografie



Umschlag



Klappentext 
(=Online-Text) 
und die Titelei



Autoren,
Problemstel-
lungen und 
Empfehlungen



Kapitelüberschrift
und Entrefilet



große Karten-
Abbildung



Grafiken



Infokästen



Abschluss
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Vergleich Neu und Alt

Publikationen



SWP38

Vergleich Neu und Alt (Graustufen)

Publikationen
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SWP-Aktuell

Publikationen

SWP-Aktuell nutzt exakt dieselben 
Formatvorlagen wie die Studien. 

• Kapitelüberschriften werden jedoch 
nicht eingesetzt

• Entrefilets wären zu diskutieren



Vorlagen des täglichen Geschäfts

Anwendungen
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Briefbogen

Vorlagen tägl. Geschäft

Die Vorlagen des täglichen Geschäfts verwenden die 
Cambria als Textschrift.

• Das SWP-Logo steht rechts oben nach links versetzt.

• Daneben die Ansprechperson mit entsprechenden 
Kontaktdaten

• Die Satzbreite wird durch die Position des SWP-
Logos begrenzt, um nicht zu lange unlesbare 
Textzeilen zu bekommen.

• Firmierung, Hausanschrift sind am Fuß des Bogens 
vorgedruckt.
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Variante „Büro Brüssel“

Vorlagen tägl. Geschäft

Für das Brüsseler Büro wird über der Ansprechperson 
die Zeile „Büro Brüssel“ vorgedruckt.
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Folgebogen

Vorlagen tägl. Geschäft

• Auf den Folgebögen entfällt die Ansprechperson

• Das Logo steht entsprechend weiter rechts analog 
zu der Position auf den Publikationen

• Die Seitenzahl „Seite x von x“ steht links oben
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Visitenkarten

Vorlagen tägl. Geschäft

Pflichtangaben

• Name, ggf. Titel, Dienstgrad (jetzt größer gesetzt)

• Funktion (z.B. Wissenschaftler,…)

• Arbeitseinheit

• Anschrift, Telefon, Mail und URL

Optional

• Social-Media-Präsenzen

• Handynumer

• Fax
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Einladung

Vorlagen tägl. Geschäft

Beispielhaft eine klassische persönliche Einladung mit 
Angabe der Adresse als klassischer Brief
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Einladung für digitalen Versand

Vorlagen tägl. Geschäft

Hier kann die Adresse (inkl. Absenderzeile) durch eine 
Kapitelüberschrift ersetzt werden.

• Denn alle Vorlagen besitzen den gleichen 
Grundstock an Formatvorlagen, den auch die 
Publikationen wie Studien und Aktuell nutzen.
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Agenda

Vorlagen tägl. Geschäft

Anhand der Agenda beispielhaft gezeigt, wie die 
verschiedenen Formatvorlagen für die Erstellung der 
einzelnen Papiere genutzt werden können.

• Die Kapitelüberschrift bezeichnet das Papier –
hier „Agenda“

• Zwischenüberschriften dienen der Gliederung

• Einfache Tabellen können z.B. einen zeitlichen 
Ablauf auszeichnen.



SWP48

Teilnehmerliste

Vorlagen tägl. Geschäft
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Antwortfax

Vorlagen tägl. Geschäft
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Reisekostenabrechnung

Vorlagen tägl. Geschäft



Einsatz von Kooperationslogos

Partner
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SWP-Aktuell

Kooperationslogos

Positionierung von Partnerlogos unter den Autoren
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SWP-Studie

Kooperationslogos

Positionierung von Partnerlogos auf der U4
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„Tägliches Geschäft“

Kooperationslogos

Bei gleichwertigen Partnern

• Satz des SWP-Logos nach links

• Kooperationslogos daneben

Bei nachgeordneten Partnern

• Kooperationslogos am Fuß des Dokuments
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Auf dem Studien-Titel

Kooperationslogos

Nicht zu empfehlende Variante

• Logos analog zu den Vorlagen für das tägliche 
Geschäft nach oben setzen
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Auf dem Studien-Titel

Kooperationslogos

Das „höchste der Gefühle“

• Logo rechts unten auf die Seite



Das SWP-Logo

auf Veröffentlichungen Dritter

Externe Anwendung
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Rückblick auf das Logo

Externe Anwendungen

Auf Veröffentlichungen der SWP selbst
wird das Logo wie zuvor beschrieben mit 
Logoreiter und entsprechend positionierter 
Firmierung gesetzt.

Die Gestaltungsart ist auf Veröffentlichungen
Dritter nicht realisierbar.

Stiftung Wissenschaft und Politik
Deutsches Institut für Internationale

Politik und Sicherheit



Logo für externe Anwendungen

Externe Anwendungen

Herausgegeben wird entweder das Logo mit der 
Firmierung bei ausreichend großen Anwendungen 
oder das Logo ohne Firmierung

• Der Reiter entfällt

• Es werden Logos in den üblichen Dateiformaten 
und Farbigkeiten zur Verfügung gestellt.

Stiftung Wissenschaft und Politik
Deutsches Institut für Internationale
Politik und Sicherheit
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Stiftung Wissenschaft und Politik
German Institute for International
and Security Affairs



Bildkonzept

Fotografie



Wie Bildmaterial eingesetzt wird

Bildkonzept

Print-Publikationen

• Einsatz des Key-Visuals auf dem Titel

• Karten, Infografiken im Innenteil

Weitere Anwendungen wie z.B. www.swp-berlin.org

• Einsatz von „Stills“ aus den bestehenden Motiven

• Einsatz von neuen abstrakteren Fotografien für die Themendossiers

• Einsatz von Icons (wie z.B. Druck-Icon, Social-Media, Download,…)
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Übersicht

Bildkonzept

Detail
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Übersicht

Bildkonzept

Detail
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Übersicht

Bildkonzept

Detail
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Das wird besser

Fazit



Das wird besser

Fazit

• Stärkung der Marke SWP
Eigenständigkeit durch die Drehung – Stärkung durch den Reiter – Positionierung 
auf Publikationen – Stärkere Sprachunabhängigkeit durch die Trennung zur 
Firmierung – Stützung durch Visual

• Mehr Lesefreundlichkeit und Transmedialität
Online ist nicht Spiegelung von Print, sondern hat ein eigenständiges Design –
Anbieten von Lese-Einstiegen – Stärkere Strukturierung durch größere 
Überschriften – Klarer Einsatz von Farbe – Mehr Grafiken und Karten

• Vereinfachung der Arbeitsabläufe durch Korrespondenz- und Hausschrift
Klare Trennung zwischen außen und innen

• Konsistenz und Klarheit
Erstellung eines knappen klaren Online-CD-Manuals – Lösungen 
Kooperationslogos, Farben für Infografiken u.ä.



Vielen Dank !



Luisenstraße 46, 10117 Berlin
Tel. (030)  2 88 83 78-0
Fax. (030) 2 88 83 78-28
berlin@neueshandeln.de

Lindenstraße 20, 50674 Köln
Tel. (0221)  160 82-0
Fax. (0221) 160 82-24
koeln@neueshandeln.de
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